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二、说明、目录、图表目录

        调味品是指在饮食、烹饪和食品加工中广泛应用的，用于调和滋味和气味并具有去腥、

除膻、解腻、增香、增鲜等作用的产品。近二十年来，经济持续增长，居民收入提高，消费

者更加关注自身生活品质的提升，我国调味品行业由此取得了突破性的发展，产量销量迅速

增长，品种日益丰富。
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